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Abstract

The present article analyses the way in which Romanian politicians use negative
advertising to create negative feelings towards the targeted candidate and positive feelings
toward the sponsoring candidate.
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Campaniile negative au ca scop principal sa atraga ,,electoratul fluid” (Teodorescu, 2001,
118). Ele nu se adreseaza sustinitorilor ferventi. Insi, existd probabilitatea ca acel electorat
nehotarat, fluid, s nu mearga la vot, fiind dezgustat de intreaga clasa politica, astfel incat, desi ei
pot aprecia campania negativa (de exemplu pe cea a lui Cosmin Gusa din 2008), sd nu mearga la
vot sau dacd merg, sa voteze cu altcineva! Al doilea resort pentru o campanie negativa este acela
de a ramane o perioadd mai indelungata in atentia publicului si in fine, al treilea este reducerea
dreptul sau de a vorbi.” (Teodorescu, 2001, 119)

Negativismul este o zona ,,sigurd” in mentalitatea actuala a romanului. Blazarea este la
moda. Putini se incumeta sd nege negativismul, pentru a nu fi ridiculizati §i nevoiti sa
construiascd argumentatii pozitive serioase si laborioase, pentru a nu parea niste bieti naivi,
lipsiti de experienta.

In perioada alegerilor din 2008 pentru Primaria Capitalei, Cosmin Gusa (PIN), candidatul
in blugi, s-a axat pe o campanie eminamente negativa, cu sloganuri negative si citate incendiare,
din muzica lui Victor Socaciu si a formatiei Parazitii. [ata cateva exemple din campania ,,Ne-am

saturat”:
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Cantec pentru mama lor

Buna tara, rea croiala Bat-o vina, bat-o strechea
Mama ei de randuiala. Trage-aicea cu urechea.
Aia hoti, astia hoti, Mai romane, om sarac
Mama lor la toti. lara ti-au venit de hac.
Ne promit marea cu sarea Buna tara, rea croiala

Si conduc aiurea tara. Mama ei de randuiala.
Opozanti si potentati Aia hoti, astia hoti,

lar va bateti joc de frati. Mama lor la toti.

Vin ai nostri, pleaca ai nostri

Noi ramdnem toti ca prostii.

Aia hoti, astia hoti,

Mama lor la toti. Victor Socaciu

Ascultd acest cantec la www.cozminprimar.ro

Sau un fragment din binecunoscuta melodie hip-hop a formatiei Parazitii: ,,Vreau sa va

doara”:

V-as coase la gura cu sfoara, vreau sa va doara!
Sa ne mintiti doar din priviri pentru ultima oara
lubiti-ne cum iubiti parfumurile tari

Cdnd va numim tdarfe politice, caldi si mercenari!

Asculta acest cantec la www.cozminprimar.ro

Putini candidati pot face campanii eminamente negative fara sa isi pericliteze pozitia, insa
Cosmin Gusa si partidul sdu PIN au fost mereu in opozitie si foarte vocali, prin urmare nu li se poate
imputa ceva. Campania sa nu expune un program, ci tinde sa dea glas nemultumirilor populare, intr-

un limbaj uneori surprinzator de colocvial, asa cum rezultd din urmatorul material publicitar:

NE-AM SICTIRIT| | DE LA PRIMARIE, AR TREBUI INCHIS
CAT NE-AU ABURIT | | DIRECT IN PUSCARIE. = PENTRU CATE-A

ASTAZI DEPUTATI I-AM VOTAT

MAINE lﬂESIlI! _il NE-AU INSELAT
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Persoana a III-a plural sau singular (el, ei) revine obsesiv in structuri negative, fara a defini
pe cineva explicit. Se arunca astfel o umbra acuzatoare asupra intregii clase politice, fapt intarit si
de versurile lui Victor Socaciu: ,,vin ai nostri, pleaci ai nostri”, ,,Aia hoti, dstia hoti/Mama lor la
toti.” Se fac toate concesiile gandirii populare, care este eminamente negativista, blazata: ,.toti sunt
hoti”. Nu exista niciun mesaj pozitiv explicit, ci doar unul subliminal, care ar fi, desigur, ,,Voteaza
Cosmin Gusa”.

La o analizd mai atentd observam cum candidatul acestei campanii negative evitd sa se
expuna pe sine, sa isi prezinte programul. Daca ar face aceasta Cosmin Gusa ar trebui sa transmita
un mesaj pozitiv. Subliminal, el transmite o informatie de genul: ,,eu nu sunt ca altii”, ,,eu nu fac
promisiuni”. Persoanele cu o gandire mai analitica l-ar putea acuza, cu siguranta, de lipsa de
program electoral si pregatire. Prin urmare, persoana I (corespunzatoare candidatului) lipseste cu
desavarsire din textele campaniei candidatului PIN la Primaria Capitalei.

Observam pe site-ul de campanie al lui Cosmin Gusa un foarte concis si selectiv istoric al
candidaturilor la primarie. Principalul adversar al d-lui Gusa este PD-ul si candidatii sai (Bésescu,
culpabilizat pentru ca ,,a ldsat Bucurestiul pentru presedintie”), dar mai ales Adriean Videanu. Sunt
citate puncte din programul acestuia privind fluidizarea traficului si inelul verde al Bucurestiului.

In 2005, ati votat pentru
a treia oara consecutiv PD la Primaria Generala,
dupa ce Basescu a lasat Bucurestiul pentru presedintie.

Ce va promitea Adriean Videanu* atunci?
,, Construirea de parcaje subterane,
semafoare computerizate, trafic fluidizat.”

Acum uitati-va in jur.
Ce a facut in acegsti ani?

BORDURI, BORDURI, BORDURI!
Si milioane de Euro din banii publici
in contul firmei sale TITAN MAR S.A.

Increderea v-a fost inselatd. Votul v-a fost furat. Si acum
Partidul va cere increderea din nou. I-o mai acordati?

*Adriean Videanu, program electoral PD, Bucuresti 2005, www.videanu.ro
Strategia se bazeaza din nou, ca si la alti candidati, pe argumentum ad hominem, prin care
se expune contradictia dintre cuvintele si actele adversarului:

»Acum uitati-va in jur.
Ce a facut in acesti ani?”
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Raspunsul arata din nou straduinta candidatului de a intra in viziunea, in forma mentis a
bucuresteanului de rand, preluand ca atare nemultumirile sale, fara a aduce nicio idee personala
despre cum ar putea fi rezolvate, nicio nuantd ce ar putea s contrazica autoritatea suverana a
opiniei publice. Tocmai de aceea, in mod paradoxal, o astfel de campanie negativa, ni se pare a fi
cea mai populista.

Concluzia argumentarii este urmatoarea: ,Increderea v-a fost ingelatd. Votul v-a fost
furat. Si acum Partidul va cere increderea din nou. I-o mai acordati?”

Este posibil sd spunem ca avem de a face cu un rationament non sequitur, pentru ca din
aceste premise nu decurge in chip necesar aceasta concluzie.

1. Videanu a promis X.

2. Videanu nu a indeplinit X.

Prin urmare nu votati candidatul PD (desi este altul decat Videanu).

Se remarca ironia subtild de a scrie partidul (PD) cu majuscula, autorul textului vrand sa
sugereze o apropiere de esentd intre acest partid si totalitarismul partidului unic de alta data.

Candidatul PD, Vasile Blaga, nu este nici amintit, nici identificat. Cosmin Gusa nu se
lupta cu candidatul actual, ci cu umbra fostului candidat, cu ideea de candidat PD.

Ca un adevarat Don Quijote, el se lupta si cu establishment-ul, cu institutiile, amintind
parci de miscarea flower power (asociatd si ea cu muzica protestatard). In sprijinul acestei
aprecieri vin sloganurile sale, versurile alese, ce cuprind in plasa intreaga clasa politica. Versurile
formatiei Parazitii sunt cele mai graitoare si categorice: ,lubiti-ne cum iubiti parfumurile
tari/Cand va numim tarfe politice, cdlai si mercenari!”

Este evident caracterul ludic (in mod paradoxal) al campaniei atunci cand comparam
folosirea acestor citate cu intentiile fard echivoc ale lui Corneliu Vadim Tudor: ,,Am venit sa va
scap de mafie! In 48 de ore bag toti hotii la puscirie si confisc averile ilegale!”.

De asemenea, este evident cd Cosmin Gusa nu intentioneaza sa transmitd acest mesaj.
Campania sa este menita sa fie luatd cum grano salis. Desi negativa, ea este culturald si se
adreseaza 1n special unei parti a electoratului, care gusta aceste citate si aceastd muzica.

Campania se doreste in primul rand originala §i incitantd si urmareste in mod evident sa
atingd un grad mai inalt de remanenta in constiinta publica, ceea ce si reuseste. Ea intrd pe piata
cu un concept nou, mai sobru, de campanie electorala. Este o campanie negativa atipica deoarece

nu lanseaza insulte individualizate si nu contine atacuri directe la persoana.
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