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Abstract

The effectiveness of ad texts, and political discourse is mainly due to the expressiveness methods (i.e.
figures of speech such as antithesis, metaphor, metonymy, hyperbole, etc.), which have an adorning
role as well as an expressive one. The rhetoric figure is used not just to "decorate" the political
discourse, but to exert effects in terms of argumentation, persuasion and psychological manipulation.
The main objective of this article is a pragmatic one and consists of reviewing a very useful rhetorical
figure to animate the political ad text, the antithesis .
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1. Figura retorica in reclama electorali: antiteza

Antiteza este un procedeu frecvent uzitat in campania electorald. Este cel mai simplu si are un impact
imediat. Nesofisticatd, previzibila, ea este folositd mereu in comunicarea cotidiand, formalad sau
informala, ori de cdte ori punem fatd in fatd doud realitati. Cand protestaim sau cand suntem
nemulfumiti construim mental o antitezd intre starea de fapt si cea pe care am dori-o. De aceea, in
comunicarea cotidiand de multe ori antiteza poate avea unul dintre termeni impliciti. Aceasta se

intampla 1nsa rareori in campaniile electorale.
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Antiteza este mereu prezentd n constientul si In subconstientul publicului, in lupta dintre bine si rau,
in existenta contrariilor. Tensiunea prezenta 1n antiteza atrage publicul, care urmareste cu sufletul la
gurd confruntarile dramatice urmate de triumful binelui, si declanseazd catharsis-ul ca experientd
dorita. Publicul doreste emotii puternice, de indignare, de admiratie sau dispret. El doreste cu ardoare

sa se faca dreptate. Nevoia de catharsis devine, astfel, cotidiana.

Prin urmare, in plan politic, antiteza are Intotdeauna un substrat moral: bine- rau. Publicul are
responsabilitatea de a discerne si de a alege binele. Pentru aceasta el trebuie ,,ajutat”, fireste, de
creatorii mesajelor publicitare electorale. Acest ,,ajutor” poate fi mai subtil, de la distanta, cu respect,

sau mai insitent, orientat catre alegerea cea buna.
2. Antiteza in campania electorala a lui Vasile Blaga din 2008 pentru Priméaria Capitalei

Unul dintre exemplele cele mai graitoare in acest sens este campania lui Vasile Blaga din 2008 pentru
Primaria Capitalei, campanie structurata in intregime pe antiteza. Foarte cunoscut este afisul infatisand
un sarpe cu ochelari (candidatul Oprescu) in stdnga si un buldog cu cravatd (candidatul Blaga) in

dreapta.

Ce alegi la primarie?

Vrei un 3 Vrei un
sarpe SAU buldog
simpaﬁc? Qei'iﬂ";?

Fig. 1 (sursa: www.vasileblaga.ro)

Titlul reclamei: “Ce alegi la primdrie?” anunta structura pseudo-dialogica' a acesteia. Persoana a 1l-a
singular® (a electoratului) este singura prezenta in text, toate verbele fiind la aceasti formi. Reclama
nu este un mesaj al candidatului Blaga catre electoratul sdu (nu apare “eu” in text), ci pare sa fie
mesajul unei instante suprapersonale nedefinite, al unei voci din “off”, al unui ochi lucid sau al unei

presupuse majoritati care pare a spune receptorului: “vino si tu cu noi, voteaza buldogul serios”.

! Avem de-a face cu o miscare de dezarmare a electoratului prin recunoasterea controlului detinut. Formula
,Ce alegi la primarie?” incearcd realizarea unei legaturi afective intre candidat si electorat, crednd totodata
impresia puternica de existenta a unei libertati de actiune si de decizie lasata electoratului. Si totusi, cu cat
implicarea cetatenilor prin structuri adresate este mai evidentd, cu atdt mai mult enunful capata forta
perlocutionara, cu posibilitatea de a se concretiza prin vot.
% Desi persoana a II-a largeste sfera electoratului, ea este perceputd de fiecare elector in parte ca o adresare
personald. Ca marca a adresarii i a constituirii unui dialog, persoana a II-a este folosita in slogane tematice si in
orice alt enunt politic electoral, avand ca scop nedefinirea publicului tinta si vizarea intregului electorat.
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Mesajul este construit pe o dilema initiala, detectabila la nivel frastic prin constructia adversativa
“sau”, care apare in doud forme: prima este metaforicd, ambigua (,,Vrei un sarpe simpatic? sau Vrei un
buldog serios?”), a doua partial explicitata: ,Vrei un primar aburitor? sau Vrei un primar

competent?”. Solutia vine sub forma unui indemn simplu, perfect dezambiguizat: ,,Alege Blaga.”

Structural se constatd alegerea inspiratd a unei structuri n oglinda - sarpele, Sorin Oprescu - este in
stanga, nu Intdmplator, céci el este de stinga, desi pretins independent, iar buldogul, Vasile Blaga, in

dreapta, fiind reprezentantul unui partid de dreapta.

Tot in oglinda sunt si cele doud intrebari, simetrice, centrate pe cuvantul repetitiv ,,vrei”. Constatdm o
similitudine de concepte si de ton intre aceastd reclama si cea pentru referendum, datorate probabil
aceleiasi surse, Felix Tataru. Structura ,,Sa nu aud?, ,,Sa nu vad?” poate fi reformulatad ca ,,Vrei sa nu
aud?”, ,,Vrei sd nu vad?”’, ca si mai sus. Existd deci o centrare pe receptor, o suveranitate a

destinatarului 1n aceste doud abordari.

Reclama are si o ,Jlegendd”, mai putin mediatizata, care descrie cele doua personaje create (sarpele
este 1n stanga, pe un fond inchis, fara identitate, in timp ce buldogul, pozitionat in dreapta privitorului,

apare pe un fond portocaliu, plin de vitalitate).

Sarpele simpatic g Buldogul serios

Fig. 2 (sursa: www.vasileblaga.ro)

Prezentam mai jos caracterizarea celor doua personaje politice:

Sarpele simpatic

" este un personaj dragut, carismatic, care vorbeste mult si te convinge usor
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» cdnd il intrebi despre programul sau pentru Bucuresti, limbuta-i ascutita, ocoleste cu gratie
subiectul si incepe sa sdsdie povesti frumoase, de adormit copiii, gen "autostrada
zburatoare".

= are o coloand vertebrald realmente flexibila. S-a dat de trei ori peste cap si acum pretinde ca
este independent. Daca [-ar fi acceptat drept candidat, PSD-u/ ar fi fost mai bun. Cdnd s-a dat
independent, partidul a devenit rau. Acum are nevoie de lliescu & gasca, deci PSD-ul e iarasi
bun.

= [ncearcd si mascheze impostura, minciuna §i lipsa de continut prin victimizare §i strategii
atent ticluite, sperdnd ca pdcaleste pe cineva.

Sarpele pe care Il cresti la piept te va musca, mai devreme sau mai tarziu, aducdnd cu el §i pe lliescu,

Hrebenciuc, Mitrea etc.
Pe de alta parte, Buldogul serios

" nu e prea simpatic, sd fim seriogi...

» [nsa este serios si responsabil. Nu latrd aiurea, ci cdntareste atent tot ce spune. Programul
sau §i termenele de finalizare sunt realiste §i clare, pentru ca se bazeazda numai pe date
concrete.

= este inteligent §i competent. Experienta remarcabila ca Ministru al Administratiei ii va folosi
ca primar.

= e tenace §i nu se lasd pand nu duce treaba la capat. In plus are si sustinerea majoritdtii din
Consiliul General.

» este atent la problemele bucurestenilor, (vezi solutiile pentru trafic), si este ferm si dur cu
impostura, cu minciuna, cu neseriozitatea.

Buldogul ifi este prieten devotat, credincios i plin de energie. Exact ce-i trebuie Bucurestiului.

Ambele texte sunt o pendulare intre discursul familiar ironic si discursul politic, si cresc in gravitate
catre sfarsit, unde dezambiguizarea este totald, vorbindu-se atat de PSD, Iliescu, Mitrea (in cazul lui
Oprescu), cat si despre solutiile privind traficul ale lui Blaga. Descrierea candidatului Oprescu este

mai metaforizatd, personajul sau, ca orice personaj negativ, fiind mai expresiv si mai complex!

Tonul bonom de la inceput: “Sarpele simpatic este un personaj dragut, carismatic, care vorbeste mult
si te convinge usor” face loc treptat gravitatii care creste catre concluzia transantd si ferma, fara
echivoc (aidoma personajului descris). Concluzia sententioasd din descrierea candidatului
independent: “Sarpele pe care il cresti la piept te va mugca”, trimite la dictonul latin, reluat si in
folclorul mai multor popoare: “Sub alla viperam nutrire”, o sugestie destul de gravi ce contrasteaza

puternic cu tonul spumos si ludic de la inceput.
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De altfel, in pachetul electoral al lui Blaga existd si reclama total dezambiguizata, prezentand

=9

fotografia lui Oprescu si profilul sdu ca om politic, intr-o maniera “necosmetizata”, nemiloasa,
violenta chiar, ca “om fara energie, depasit profesional, expirat politic”, “om vrednic de mila. Ba chiar
periculos...”. Paradoxal, virulenta pamfletard a textului indica un candidat cu reale sanse, in ciuda

ofertei sale limitate.

BLAGA - Omul solutiilor

B ARE un program serios cu solutii la termen
pentru un Bucuresti functional si agreabil

B ARE experienta in administratie ca fost Ministru
al Administratiei si Internelor

B ARE majoritatea in Consiliul General

Harta solutiilor lui Blaga are raspunsuri la
problemele stringente ale Capitalei. Este Primarul
care detine solutii clare si cu termene precise pentru
a te bucura de un Bucuresti functional si agreabil. lar
beneficiile vor fi in favoarea ta.

In fiecare zi.

Te poti convinge pe www.vasileblaga.ro

Fig. 3 (sursa: vasileblaga.ro)

OPRESCU - Omul aparentelor,
care se ascunde in spatele vorbelor goale.

- NU ARE niciun fel de program pentru Bucuresti, ci
doar idei fantasmagorice (de genul autostrazii
zburatoare)

se da independent, dar de fapt este omul lui lliescu
se dd alb, dar de fapt este sustinut de partidul rosu

se da victima, dar de fapt fura si minte (doctoratul,
semnaturile pentru candidaturd, “independenta”)

DE FAPT este un om fdrd energie, depasit profesional,
expirat politic, fara viziune si cu o seama de ratari in
ultimii 8 ani care l-au aruncat in bratele disperdrii.
Vrea sa-si aline neputintele, aventurandu-se in lupta
pentru un scaun care de mult il obsedeaza. Se crede
inca atragator, respectabil. Este de fapt un om vrednic
de mild. Ba chiar periculos...

Te poti convinge pe www.sorinoprescu.ro

Fig. 4 (sursa: vasileblaga.ro)

Textul despre Blaga este construit pozitiv, prin repetarea cuvantului ARE (scris, cum se vede, cu
majuscule). Cel dedicat lui Oprescu este construit negativ, prin formula simetrici NU ARE si
concluzia ,,demascatoare” introdusa prin formula DE FAPT. Este interesanta trimiterea in final chiar la
pagina web a contracandidatului. De asemenea, se remarca stilul corect politic si jurnalistic al textului

referitor la Blaga, pe de o parte, si stilul colocvial, ironic, neserios, incorect politic (tinzand sa
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oglindeasca de fapt caracterul candidatului Oprescu) al celuilalt text: ,,se da independent”, ,,se da alb”,

,,se da victima”.

La nivel iconic se remarca strategia de a-l prezenta pe independentul Oprescu pe fundalul siglei PSD.
Sigla nu este prezentata complet din doud motive: pentru a contracara un eventual protest, si pentru a

nu fi retrasa de pe piatd. Cu toate acestea, reclama isi face efectul la nivel subliminal.

La nivel nonverbal, accentul cade pe mimica fetei celor doi contracandidati. Este arhicunoscut faptul
cd mimica reprezintd expresia sentimentelor, gandurilor si a emotiilor unei persoane. ,,Dintre toate
reactiile corporale, ce pot fi apreciate de cei din jur, expresiile fetei sunt cele care reflectd Tn mod
nemijlocit trairile sufletesti” (Ruckle, 2000,119). Mimica lui Blaga este una linistita, ceea ce ne indica
faptul ca avem de-a face cu o persoana echilibrata, care gandeste de mai multe ori inainte sa actioneze
(fapt confirmat si de Traian Basescu: ,,11 stiu foarte bine pe Blaga. E un om care nu vorbeste mult. E
aplicat, e de tip Negoitd. Daca va stabili cu specialistii de acolo cd un pasaj e o prioritate, va asigur ca

zi i noapte e 1n capul podului”).

Mimica lui Oprescu este, din contrd, una tensionatd: gura este deschisd, sprancenele ,intrebatoare”
sunt ridicate, iar privirea este directionatd in sus. Ruckle (2000,125) considerd aceastd mimica ,,0
expresie a fricii, sperieturii, mirarii, intelegerii bruste a unui lucru”. in plus, cutele orizontale
accentuate de pe frunte ne indicd ca avem de-a face cu o persoana obositd. Poza spontana, neregizata si
nestudiatd a lui Oprescu a fost aleasd intentionat de stafful lui Blaga, pentru a-1 putea descalifica in

ochii alegdtorilor.

La nivelul argumentatiei se remarca in descrierea lui Oprescu argumentul ad hominem, realizat prin
punerea adversarului in fata consecintelor tezelor cel mai putin probabile ale sale: are ,,idei
fantasmagorice (de genul autostrazii zburatoare)”. Este subliniatd contradictia intre cuvintele si
convingerile candidatului (,,se da independent, dar de fapt e sustinut de partidul rosu”), intre
cuvintele si actele sale: ,,se da victima, dar de fapt fura si minte”. Enache (2016, 249) subliniaza
faptul cd campania negativd “numitd '"asasinat", reprezintd o incercare de a pata reputatia unei
persoane. Aceasta poate implica o exagerare, jumatati de adevar inselatoare, sau manipularea unor
fapte pentru a prezenta o imagine falsa a persoanei vizate. Ea reprezintd defdimare si poate fi o forma

de argument ad hominem.”

In cazul nostru se ajunge la atacul la persoani: ,,De fapt este un om fird energie, depdsit profesional,
expirat politic, fara viziune §i cu o seamad de ratari in ultimii 8 ani care [-au aruncat in bragele
disperarii. Vrea sa-si aline neputingtele, aventurdandu-se in lupta pentru un scaun care de mult il
obsedeazd. Se crede incd atragdtor si respectabil.” In finalul textului putem considera chiar ci s-a

ajuns la insulta: ,,Este de fapt un om vrednic de mild. Ba chiar periculos ...”
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Se remarca si In campania lui Blaga, ca si a altor candidati, conceperea unui pachet de reclame, nu a
unui singur afig. Ceea ce nu dezviluie o reclama mai ambigud, dezvaluie o alta. Tonul glumet al uneia
este compensat de cel polemic pamfletar al alteia (se remarca faptul ca reclama ce contine un atac mai

dur este mai putin expusa — cel putin In campania lui Blaga).
3. Concluzii

Cunoscand acum rezultatul acestor alegeri ne intrebdm dacd nu cumva tocmai aceastd structurd
antiteticd a campaniei lui Blaga nu a oferit spatiu de expunere gratuit adversarului sdu, contribuind
fara sa vrea si la victoria sa. Este evident ca personajul electoral Blaga, in ciuda calitatilor sale, nu era
destul de expresiv in sine, de aceea s-a simtit nevoia punerii sale In antitezd cu mult mai expresivul
personaj negativ Oprescu. Asa cum rezultd din textul reclamei, descrierea sarpelui este mult mai

interesanta decat cea a buldogului.
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